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Designacao do projeto | CULTIVAR 2020
Caédigo do projeto | POCI-03-3560-FSE-000462

Objetivo principal | Dotar PME e colaboradores de novas competéncias e/ou ferramentas de gestdo em
areas estratégicas, transversais a maioria das empresas agricolas locais.

Regiao de intervengao | Alentejo
Entidade beneficiaria | ACIPS - ASSOCIACAO COMERCIAL E INDUSTRIAL DE PONTE DE SOR

Data de aprovacéo | 22-05-2018

Data de inicio | 24-10-2018

Data de concluséo | 23-10-2020

Custo total elegivel | 64 452,50 EUR

Apoio financeiro da Unido Europeia | FSE 58 007,25 EUR

Objetivos | Pretende-se que as empresas obtenham melhores niveis de qualificagéo e de desempenho e

que os colaboradores melhorem as suas competéncias. Em termos empresariais procura-se uma melhoria

na area organizacional, gestdo e inovagéo e que se verifique um reposicionamento da empresa, bem como nas
suas relagées com o exterior, por vias das estratégias de comunicacéo incutidas na tematica de marketing-marca.
O diagnostico de necessidades de formacao foi efetuado em 10 empresas e dai resultaram como prioritarias as

tematicas: Gestdo Agricola e Marketing-Marca.

Atividades | Na tematica: Gestéo Agricola pretende-se contribuir para a melhoria e/ou implementacéo da Gestéo
Estratégica, da Gestdo Administrativa e Financeira, e da Racionalizacéo de Recursos nas PME,

bem como a Orientac&o para o cliente. Deste modo pretende-se que os empresarios coloquem o foco no
desenvolvimento organizacional e na inovagéo da sua atividade na Orientagéo para o mercado, na Qualidade do
servico e o Planeamento da atividade agricola.

Na tematica marketing-marca, pretende-se melhorar a capacidade comercial e de criagdo de marca comercial, da
percecdo da importancia do valor da marca e associar os seus produtos a marcas reconhecidas, bem como a

gestdo dessas mesmas marcas pelos modernos meios de comunicagéo.

Resultados esperados | Pretende-se aumentar a competitividade, flexibilidade e capacidade de respost:
das empresas ao mercado global, nos dominios imateriais de competitividade do presente projeto ¢

consequentemente, aumentar a sua quota de mercado (nacional e internacional) e o volume de vendas.



